
家具行业报告 

一、 行业概况及现状 

家具是以一定的材料和结构制作而成，具有坐卧、凭倚、贮藏、

间隔等功能的器具，广义上的家具包含所有的家用及公用器具。 

1.全球家具行业贸易额变动情况 

随着全球经济的发展，全球家具行业整体保持稳定发展态势，至

2016 年全球家具行业总贸易额达到 1290 亿美元。 

 

2.中国家具行业总产值变动情况 

家具业是我国的重要轻工业之一，经过多年的经营积累和不断投

入，国内家具行业产销规模不断扩大，生产企业工艺技术和生产效率

不断提升，逐步成为全球第一大家具制造国； 截至 2014 年底， 中

国家具行业规模以上 （年营业收入 2,000 万元及以上）企业达到 

4,942 家，总产值约为 7,187.35 亿元。 



 

二、 行业发展趋势 

长期来看，随着世界经济逐步复苏以及新兴市场的快速崛起，过

去三年家具行业在全球的搜索数据呈现逐年上升的趋势。 

 

Technavio 的市场研究分析师预计全球家具市场将以 4％左右的

年复合增长率增长到 2020 年。全球家装市场的增长趋势将推动这一

市场的发展前景。此外，随着世界范围内小户型房子的增长，人们更



加偏爱有额外储物空间的家具，进一步催生对多功能家具的需求。目

前，全球几个关键的行业趋势已经出现，将极大影响未来家具行业的

发展。 

1．远程办公的兴起，推动了对办公家具的需求。 

在 2011 - 2012年金融危机和2008 - 2009年的欧债危机期间，

很多人选择在家里办公，这就催生了电脑，办公桌，办公椅，文件柜

的需求。但消费者很快发现，他们的家庭办公室需要有多种用途，所

以他们又开始倾向于购买多功能的家具，这样就可以在非办公时也可

以方便使用。从整体上看，在未来的五年内，全球市场对于办公家具

需求预计将以 5.58％的复合年均增长率（CAGR）增长 

2．多功能，定制化家具逐渐流行。 

随着小户型住宅增多，消费者希望家具能充分利用空间以节省

或拓展住房面积。多功能家具和定制家居既能够很好地满足消费者对

空间合理利用和一体化的需求，同时又能充分展现出消费者对个性、

时尚、舒适等特殊作用的追求，从而在家居消费市场中脱颖而出，市

场份额及市场地位不断提升。 

3．线上是增长最快的市场渠道。 

 美国家居饰品店行业包括15000家门店，年收入总计270亿美元。

这个行业非常集中，美国最大的 50家商店占行业收入的 75％。但是，

随着移动互联网的迅速发展，网上商店正以 16.6％的年均复合增长

率成为增长最快的渠道。许多公司增加了对网上购物的优惠，如免费

送货和安装等，努力提升线上购物的竞争力。另一些企业通过“线上



推广+线下体验”的方式，稳步实施线下与线上整合的 O2O 商业模式，

提高市场竞争力。 

4．奢侈家具的需求不断增加。 

随着经济的不断壮大，越来越多的消费者愿意为他们的生活和工

作环境购买奢侈品。在全球奢侈品家具市场有望在 2015 至 2019 年间

以超过 4％的的年均复合增长率增长。从地域上来看，欧洲有最大的

豪华家具市场，但发展中国家如中国和印度也不甘落后。 

1.更多的家具厂商都选择走绿色。 

与奢侈品同样扩大的趋势还有环保。许多供应商正在开发环保家

具。这个趋势是由日益严重的环境问题，如森林砍伐等问题驱动。虽

然环保家具比较贵，但需求仍在不断上升，这使得它值得公司和厂家

愿在环保家具上投入成本，以满 

足这方面的需求。 

2.千禧一代成为新的消费主力。 

事实上，2012 年至 2014 年，千禧一代的家具和床上用品支出中所

占的份额增加了一倍多，从 111 亿到 270 亿。千禧一代是非常活跃的

社交媒体用户，对新技术的接受速度非常快，更加信任的在线资源，

习惯在线购买商品。抓住这些新的消费者成为许多新家具企业核心的

增长战略。 

三、 大数据下行业商机洞察及竞争程度分析 

1、新兴市场蕴含很高的市场潜力 

米兰工业研究中心（CSIL，Centre for Industrial Studies）



基于涵盖全球 70 个主要的家具制造与贸易国家官方统计及国际机构

统计数据的研究显示，2014 年全球家具行业总产值较 2013 年 4,500 

亿美元，增长 6.67%，其中 70%在原产地消费，30%为外贸出口。在经

济体方面，发达国家产值占比为 39%，发展中国家 61%的占比为历年

新高。结合下图中 google 大数据对全球家具市场的商机洞察分析。

表明全球家具制造中心已经转移到发展中国家，而且这一趋势仍在加

速。目前主要消费市场仍集中在美国、德国、法国、英国及加拿大等

发达经济体，显示出对家具消费的旺盛需求，但新兴经济体对家具产

品的需求增速明显，而且竞争程度并不如成熟市场，有很高的发展潜

力。 

 



 

 



 



 

 

 

 



2、行业相关词月搜索量及竞争程度示例 

在大数据时代，不仅可以知道哪些市场有商机，同时也可以了解

相关行业词在全球的月搜索量及竞争程度，提前进行市场布局。  

 

 

四、 行业案例 

1．企业介绍——浙江金迪控股集团有限公司 

成立时间：1986 年 

行业类型：门和卫浴柜生产商 

产业规模：金迪集团是一家以投资、生产、研发、贸易于一体的综

合性企业集团，拥有 30 年出口经验，拥有三个大型工厂，总面积约

26 万平方米，厂房建筑面积 22 万平方米，员工 2000 人。 

2．海外营销困境 



金迪过去的营销手段主要为展会推广， 在 90 年代顺风顺水，但

是进入 08 年、09 年市场竞争日益恶化，越来越多的企业涉足外

贸，市场日趋饱和，加上品牌力不强，难以在市场里脱颖而出，跟

上现代销售的节奏。而且像展会这样短期的销售方式，因时效性和

地域性很强，难以满足品牌长期发展规划，所付出的营销成本对于

企业来说也是沉重的一笔。 

在 16 年初，金迪正式加入电商业务，但面临的问题仍然困难重

重，流量低、品牌力小等。而且如今的电商市场竞争同样激烈，传

统制造企业加入想要分一杯羹，其难度比 4-5 年前不可同日而语。

金迪发现流量难以上升，加上以前对品牌意识不够，难以获得线上

散客认可。 

3．拓展全球市场新思路 

2017 年，金迪选择与杭州 Google AdWords 体验中心合作，利用

其在全球覆盖力和影响力，提升自身品牌影响力，推广海外业务。 

通过投放数据积累，对金迪受众特征进行分析，定位到最有可能

带来询盘的人群。 

 



几个月下来，通过 Google AdWords 带来海外订单的费用仅为以前

的十分之一，品牌知名度也很快得到了提升。除了投放英国、美国、

澳大利亚等传统市场，还发现了南非等新兴市场的巨大商机，因此开

始加大在新兴市场的投放力度，招募当地的代理商。 


